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Interferentele industria tutunului -
tabagism: o ,realitate politica”

Interferences smoking - tobacco industry: Tabagismul este o pandemie greu de influentat, cauzatd
a “political reality” de eforturile concentrate, organizate si extrem de
Tobacco use is a real and hurd to beat pandemia, agresive ale principalului ,vector”: industria tutunului,
caused mainly by well organisez, very persistent and care nu precupeteste nici un efort in incercarea de a-si
extremly agressive efforts of the tobacco industry. There sustine obiectul muncii. Cei care se afld de cealaltd parte
is nothing to much for industry, and the ones that stand a baricadei, in lupta contra tabagismului, trebuie sd
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and fight against this pandemia must be very aware of
the unethical and unfair methods used by the enemy.
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Generalitati

Tabagismul este o pandemie greu de influentat, cauzata
de eforturile concentrate, organizate si extrem de agresive
ale principalului ,vector”: industria tutunului, responsabila
pentru promovarea acestui comportament care determina o
ingrijoratoare distributie de boli, prin intermediul drogului
si al toxinelor vAndute indivizilor transformati in gazde®.
Acest vector, aceste corporatii, care actioneaza, produc, vand,
distribuie produsele de tutun, fac chiar ceva mai mult, in
special in ultimele decenii: folosesc strategii de persuasiune a
utilizatorilor i ale sistemului de distributie?, neprecupetind
nici un efort (cheltuielile de 13,4 miliarde de dolari in reclama
si promovare stau marturie)®. Cei care sunt de cealalti parte a
baricadei au inteles foarte tirziu ci aceste strategii cuprind si
alte eforturi ale industriei, mai putin ,ortodoxe”, darla fel de
important este ca ele si fie ficute cunoscute, tocmai pentru
a fi combatute. Asupra acestora ne vom indrepta atentia in
acest articol. Motivatia pentru abordarea acestor aspecte
a fost alimentata, pe de o parte, de ultimele evenimente
din Australia (aprobarea introducerii, in viitorul apropiat, a
pachetului generic, dupa un lung proces, figura 1), iar pe de
altd parte, de regasirea permanentd, in analiza strategiilor
marilor corporatii transnationale ale tutunului, a capito-
lului: ,contributii politice i lobby”, alituri de capitolele
traditionale: politica preturilor, a distributiei, a reclamei, a
contrabandei, a rolului internetului si plasarii produsului in
filme, pe pachetele de tigari etc.

Modalitati de influentare ale industriei
tutunului

Analizele lobby-ului sau ale efortului sistematic de influ-
entare a legislatiei este deconspirat, adesea, de rapoartele
legate de finantarea diverselor campanii in favoarea unor
legi si astfel, de multe ori, se ajunge la candidati, comitete de
actiune politic3, partide politice si donatori. Se gtie ca sunt
greu de urmarit traseele acestor donatii venite de la industria
tutunului, mai ales cAnd sunt alese cii de evitare a declararii
obligatorii a acestor contributii financiare* si comparatiile
intre diferitele tari sunt ingreunate de diferitele cerinte
impuse la raportari.

O a doua cale de influentare este legata de incercarea de
subminare a articolului 13 din FCTC (Framework Conven-
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cunoascd, tocmai pentru a putea combate, si eforturile
mai putin ,ortodoxe” folosite de industria tutunului.
Cuvinte-cheie: tabagism, industria tutunului, strategie

Sm oking causes
lung cancer

Figura 1

tion on Tobacco Control); acesta a fost ratificat de 165 de
tari, iar el prevede interzicerea reclamei, a oricarei forme de
sponsorizare, fiind o provocare pentru fiecare guvern semna-
tar, mai ales cAnd exista interferente cu media*. Cum se face
acest lucru? Caile sunt multiple. Se incearcd, spre exemplu,
promovarea pe Facebook, de catre salariatii unor companii
precum BAT a evenimentelor acestora, a produselor Lucky
Strike, Dunhill si a activitatilor promotionale transfrontaliere
sinu doar in tirile semnatare ale acestui articol®. Cuplarea cu
imagini de pe website-uri, care promoveaza sileaga sexualita-
tea de tutun, este o alti varianta - aga-zisele , Smoking Fetish
Videos”, cu modele feminine atractive®. O activitate similara
de subminare a acestui articol este prin reclama fara logo, in
cadrul unei alte campanii de marketing, ca de exemplu cea de
la , Nike”, in Canada, unde pe produse adresate hocheigtilor
s-a inliturat logo-ul Nike si s-a pus fraza ,Light it up”, care
pentru 37,6% din tineri deja sugera o legitura cu fumatul”.

Campaniile de creare a impresiei de responsabilitate
sociald reprezinta alte manevre politice. Un exemplu este
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incercarea de a dovedi, in special in tari in curs de dezvolta-
re (de exemplu, Tanzania, Malawi)?, care au suprafete mari
cultivabile cu tutun si unde fermierii sunt implicati in numar
mare, ci activitatile de sustinere au o coloratura sociala si
protectiva pentru mediu gi indivizi, uitindu-se, cu desavérsire,
aspectele legate de folosirea la munca a copiilor si de taierea
padurilor, pentru extinderea acestor culturi.

Sa nu uitam si deplasarea si intrarea spre pietele din
est a afacerilor acestor companii, prin strategii bine puse la
punct. In acest sens, sunt griitoare dovezile pe care le gisim
in Asia Centrali, China etc. In Rusia, BAT a utilizat haosul
din perioada de post-tranzitie a Uniunii Sovietice pentru
a exploata golurile legislative si a incuraja importul ilegal
de tigari®. Restrictiile de marketing, care se focalizeaza pe
reclami fira restrictionarea de brand sau de promovare de
companie, au un impact limitat. Contrabanda, incurajata de
companii precum BAT™Y, are in schimb o serie de avantaje
importante: actioneazi ca o tehnica facild, in scopul de a crea
cerere de produs de contrabanda, inainte de a fi prezente
produsele manufacturate oficiale, subminarea firmelor locale,
care ulterior pot fi cumparate mult mai ieftin, prezenta pe
piatd a unor tigari ieftine, care incurajeazi consumul prin
subminarea eforturilor sistemelor de sinatate publici, de a
modera cererea, prin politica de control al preturilor. In Rusia,
ca giin tarile est-europene, coruptia, alaturi de vamesii prost
platiti au fost punctele slabe din sistem, speculate intens de
companiile transnationale. In Rusia, nici Biserica ortodoxa
nu a fost straina de colaborarea cu BAT (exemple de produse
din tutun inregistrate ca ajutoare umanitare, sisteme legale
pentru importuri de tigari - duty free - de citre Bisericd)'.

Realitati politice

Din nefericire, nici Uniunea Europeand nu este strdina
de aceste colaborari cu industria tutunului. Astfel, ea colabo-
reazd, in cadrul unui acord cu Philip Morris, Japan Tobacco,
British American Tobacco si Imperial Tobacco, incercand si
acopere astfel 80% din piata legitima de vanzari de tigarete,
pentru a urmari traseele acestor pachete de tigari sau platile
industriei tutunului. Se cere industriei tutunului si cunoasca
exact clientii, care astfel pot fi supravegheati'. In felul acesta
se sperd sa se puni capat contrabandei. De fapt, pentru com-
paniile transnationale de tutun este o altd demonstratie in
fata consumatorilor de colaborare cu autoritatile si de , griji:
pentru acestia.

In Franta, autori precum B. Dautzenberg si Yves Bury au
facut o demonstratie magistrala a influentei presedintelui
tdrii* asupra politicii de control al tabagismului. Astfel, in
perioada Jaques Chirac (2002-2007) s-au inregistrat cele
mai bune rezultate, cu toata rezistenta ferma a ,lobigtilor”
pe tutun, care au avut drept consecintd directa decretul
»Bertrand”, de interdictie a fumatului si primul plan focalizat
pe cancer. Perioada Nicolas Sarkozy (2007-2012) a marcat o
regresie sanitara, programul de cancer si cregterea pretului
tutunului, l3sate in grija industriei tutunului, au denaturat
fundamental o arma de sanitate publicd extrem de eficace,
existentd pand atunci. Asa se explica de ce tabagismul in zona
pariziana a scazut cu 76% in faza initiali si ulterior a crescut
cu 35%, iar la capitolul pacienti studiul ESCAPAD a aratat ca
numarul acestora a scazut cu 27% si apoi a crescut cu 7%+
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Explicatia, singura plauzibila, data de colegii francezi, este
rapunsul diferit, din partea celor care faceau lobby pentru
tutun, incurajati de relaxarea ,politici” ulterioara, din vremea
lui Sarkozy. Exista, pentru cei care fac anchete, si surprize
venite din partea aga-zisilor traseisti politici. Exemplul vine
tot din Franta, unde un director general al Vamei, in perioada
1995-2007, Jean Dominique Comolli (care controla piata tu-
tunului), a ajuns ulterior vicepregedinte la Imperial Tobacco,
pastrand relatii bune cu Pregedintia’. Consecintele au fost
dezastruoase pentru Franta: pe de o parte, s-au incasat in
aceasta tard 12 miliarde de euro pe taxe si accize si, la polul
opus, s-au cheltuit 18 miliarde de euro pentru tratamentul
bolilor induse de tutun si 47 de miliarde, cit au reprezentat
costurile sociale globale ale tabagismului'. In aceste conditii,
sunt doud elemente care ii probeaza valabilitatea si se pot de-
duce ugor din acest elocvent model francez: daca pregedintele
di acest exemplu negativ, ministerul si celelalte organisme
statale il urmeaza, iar pentru orice stat, pierderile zilnice
sunt de neimaginat. In Franta, schimbarea de presedinte
poate aduce lumini in controlul tabagismului. Altfel, daca
nu se reia acest control al tabagismului, in Franta costurile
sunt deja extrem de dureroase (in fiecare zi se cheltuie 130
milioane de euro, echivalentul a 200 de decese suplimentare)™.
Din nefericire, sila noi in tard influentele politice, interesul
partidelor de la putere sau din opozitie este fluctuant, in
functie de jocurile de culise si de contaminarile venite din
diferiti poli de influents, iar traseismul politic este o realitate
cu reverberatii in multe arii, dacd ma gandesc c3, de multe ori,
presedinti de companii de tutun ajung directori de publicatii
cu mare acoperire®.

Industria tutunului influenteaza politica de control al ta-
bagismului, in incercarea de a slabi restrictionarea reclamei
de tutun, implementarea in forta a legislatiei, actiunea unui
sistem coerent de taxare (cu mentinerea lui la cote joase,
intirziind cresterea taxelor conform cerintelor Uniunii Euro-
pene). Aceste evidente, extrem de clare, se regisesc in Cehia,
o tard a Uniunii Europene din 2004, unde a existat un fost
presedinte Vaclav Havel (mare fumator) si unde Philip Morris
si British American Tobacco, actionind separat, au aplicat cu
succes acest gen de strategii; astfel, au existat intarzieri mari
in semnarea FCTC sau in aplicarea legii de restrictionare a
fumatului in locurile publice'. Se poate ajunge, aga cum do-
vedesc documentele, chiar gila declaratii publice in favoarea
industriei tutunului, dupa cum s-a intdmplat tot in Cehia,
cand pregedintele Viclav Klaus, la deschiderea unei fabrici
Philip Morris, la Kutna Hora, in 2010 a declarat: ,,sustin lupta
impotriva restrictionarii fumatului™’.

Cai de contracarare a acestor activitati

Una din posibilele variante cistigatoare de contracarare
a acestor realititi o constituie o politicd constantd anti-
lobby a industriei tutunului. In Franta se fac, de exemplu,
demersuri de numire oficiala a unui comisar cu grad inalt,
pentru acest control, asemanditor cu cel, deja functional,
pentru securitatea rutierd, care ar putea ,,pilota” si eficientiza
actiunile de control al tabagismului®.

O alta cale ar putea fi implementarea FCTC, a principiilor
din articolul 5.3 ale codului de comportament si al protocolu-
lui de conflicte de interese, in relatia cu industria tutunului,
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unde principii ca actiunea in interes public, transparenta,
onestitate si integritate, evitarea conflictelor de interese,
impartialitatea etc. nu mai sunt i nu mai raman astfel doar
vorbe goale®®.

Implicarea ONG-urilor' este vitala, iar coalitia acestora in
organizarea si educarea publicului, legat de comportamentele
industriei tutunului, alituri de presiunea asupra guvernelor
pentru aplicarea ferma si consecventa a unor misuri legislative
eficace de control al tabagismului, poate da roade.

Cercetarea interferentelor industriei si a modului de
adaptare a politicilor acesteia, in fiecare tard, poate aduce ras-
punsurile dorite la doua categorii de intrebari, persistente in
memoria celor care alcatuiesc frontul comun anti-tutun®:

- Care sunt pagii ce trebuie urmati ca si contracarez inter-
ferenta industriei tutunului in tara mea?
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- De ce industria tutunului trebuie tratata diferentiat de
alte industrii?

Concluzii

Doar coerenta actiunilor si cunoagterea tuturor tacticilor
care induc confuzie ale industriei tutunului, precum:

- sustinem legislatia si suntem aici pentru a ajuta;

- suntem prezenti in grupurile de prelucrare a legislatiei;

- sustinem programele de preventie pentru tineri;

- participam in procese fara sfargit de creare a unor comitete
de impiedicare a masurilor radicale de control;

- folosim limbajul banului (donatii politice sau pentru activititi
de protectie a mediului sau cu cu scopuri sociale intr-o tara);

- pot aduce pe viitor roadele dorite in lupta de control al
tabagismului. H
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